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Le Origini
(1985-1988)



Gommus nacque nel
1985 da un gruppo di
lavoratori della gomma
che reinventarono la
propria attivita sotto
forma di cooperativa.






All’inizio collaboravamo conto terzi con quelli
che oggi sono i nostri concorrenti



Il 1988 fu 'anno del primo campionario a
marchio Gommus. Ci rendemmo conto
subito che non avremmo fatto strada
senza prodotti nostri






Resistenza e
Sviluppo
(1989-1993)



Era la fine degli anni ‘80 ed era
prioritario farci conoscere.

A quel tempo, il Veneto ospitava
moltissime aziende calzaturiere e
intravedemmo un’opportunita.

Avevamo gia mosso i primi passi
in quel territorio ed iniziammo a
guardarci intorno alla ricerca di
qualcuno che potesse
rappresentarci.

Fu cosi che nel 1989 nacque
'embrione della rete vendita
di Gommus.

Di li a poco la ampliammo con
agenti in Lombardia, nelle
Marche e in Toscana.




Nel 1990 una serie di
incendi devasto il
nostro sito produttivo.
Avevamo le lacrime
agli occhi, per il fumo
e per la disperazione.
Ma ci rimboccammo
le maniche e ognuno
fece la sua parte

per ricostruire tutto
da capo.



Dall’incidente uscimmo piu
forti e piu determinati di
prima. Iniziammo a
collaborare con stilisti
calzaturieri affermati, il
primo dei quali fu Alberto
del Biondi, con 'obiettivo di
arricchire il campionario
Gommus anche nel design.



Gommus nel
Mondo
(1995-2002)



Il mercato
nazionale non ci
bastava piu.
Volevamo
conquistare

le plazze vere,
quelle dove il
confronto era
col migliori.



Fu una grande
emozione tenere tra
le mani quel primo
catalogo. Era il 1997
e nessuno di noi
immaginava il
successo che presto
sarebbe arrivato.






Germania, Portogallo, Spagna, Turchia,
Stati Uniti...

Dagli anni ‘2000, l'arrivo in azienda di nuove
figure specializzate e un rinnovato impulso
allo sviluppo della rete estera lanciarono
definitivamente Gommus nel mondo.






Fuori dai nostri
stand, in fiera,
c’erano file di
oltre 30 metr.
Erano tutti
curiosi di

vedere cosa

sl erano inventati
“quelli della
Gommus”



Quello che ci distingueva dagli altri
erano le idee, la creativita e la
voglia di dimostrare a tutti cio che
sapevamo fare.






Sviluppo Brand

e Acquisizioni
(2 -2008)



Il mercato stava cambiando e
richiedeva nuove opzioni, oltre
alla gomma. L'occasione per
diversificare si presento nel
2004, con l'acquisizione di
un’azienda esperta nella
lavorazione di TPS e TPU.






OVERCRAFT

Nel 2007 nacque Hovercraft, la nostra linea di suole leggere,
ergonomiche e ammortizzate




| nostri marchi cominciavano ad avere un valore,
iniziammo quindi a registrarli
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Alta Moda,
Sostenibilita e
Innovazione
(2009-2018)



La qualita dei prodotti
e 'efficienza nel
Servizio avevano
ormai raggiunto un
livello tale da attirare
l"attenzione delle
prime griffe d’alta
moda. Era il 2009.



Gran parte del merito fu anche
della nostra vivace attivita
commerciale e di comunicazione.

La rete vendita era ormai
consolidata, i marchi erano
conosciuti e di sicuro ci facevamo
notare. La nostra direzione
commerciale inizio a stringere |
rapporti con i personaggi che
contano nel mondo della
calzatura d’alta gamma.

Lavorare con le griffe pero
significa anche mantenere
standard molto alti, con
continuita. Questo richiese un
salto di qualita a livello
professionale, in ogni reparto
dell’azienda. Ovviamente, fu una
sfida vinta su tutti i fronti.















Il Presente e

Il Futuro
(2024-2025)



Cosa fa Gommus oggi? Di tutto.

Ci occupiamo di ogni fase della
produzione. Realizziamo
prototipi, ideati da noi o su
indicazione dei clienti,
utilizzando la stampa 3d digitale.

Creiamo gli stampi e stampiamo
in tantissime varieta di materiali:
dalla gomma, classica o ricettata
in modi nuovi e lavorata
attraverso le piu innovative
tecniche di iniezione ed
estrusione; ai materiali
termoplastici, come TPS e TPU;
fino al Blowtech, il nostro
compound a base di EVA.

Realizziamo anche mescole
riciclate o biodegradabili, in
gomma rigenerata o in
materiale biologico.



Per rispondere alla crescente
domanda, c’eé bisogno di
aumentare la produzione.

Per questo un anno fa abbiamo
acquisito un nuovo capannone a
due passi dalla sede principale.






TOP OF THE WORLD

Grazie ad un accordo col consorzio

St. Moritz, dal 2024 il nostro marchio
omonimo ha un logo nuovo, direttamente
ispirato a quello della localita sciistica.



Volti e
Momenti



Chi ha reso possibile
questa storia non sono i
prodotti, il mercato oi
brand. Sono le persone
che vivono e hanno vissuto
|'azienda, condividendo
ogni giorno momenti di
lavoro e di socialita.









Il book fotografico
con la storia di
Trippen, uno dei
nostri storici clienti,
dedica alcune pagine
a Gommus, a
dimostrazione del
legame fortissimo tra
brand e fornitore.



“La tradizione
non € mai inerte,
INSoOmma non e
un ricordo;

e soltanto la
capacita di

una cultura di
sopravvivere
trasformandosi”









Quella di Gommus € una storia
di persone, lavoratrici e
lavoratori che quarant’anni fa
decisero di camminare con le
proprie gambe, diventando
imprenditori di sé stessi.

Da allora, la nostra cooperativa
ha compiuto grandi passi.

Oggi progettiamo, produciamo e
vendiamo in tutto il mondo le
nostre suole di qualita per ogni
tipologia di scarpa e per i piu
importanti marchi di calzature.

Abbiamo lasciato dietro di noi
una lunga strada piena di
impronte.

E ogni giorno, facciamo nuovi
passi avanti.



WWW.gommus.it



https://www.gommus.it/
https://www.instagram.com/gommus_official/
https://www.linkedin.com/company/gommus/
https://www.youtube.com/channel/UCFV3msZdcT_FG-MzeOVNVCw?view_as=subscriber
https://www.gommus.it/

